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Le FC Metz, plus que jamais
le club a la Croix de Lorraine

Le FC Metz a mis fin
au suspense. Annoncé
depuis plusieurs
semaines, le nouveau
logo a été dévoilé

ce jeudi. Le club

a la Croix de Lorraine
n’a jamais aussi bien
porté son nom.

COmmc de nombreux clubs
avant lui, le FC Metz n'a pas
résisté & la tentation de moderni-
sation de son image. Ce jeudi, la
nouvelle identité visuelle, an-
noncée depuis plusicurs semai-
nes par le président Serin, a donc
€t¢ dévoilée avec comme unique
symbole la Croix de Lorraine.
Présent sur le blason du club
messin & partir de 1967, le Gra-
oully, lui, disparait... Comme
c'était d'ailleurs déja le cas sur
les maillots des Grenats depuis
2015.

Rafraichi, ce nouveau logo est
le fruit d'une vaste enquéte me-
née auprés de 3000 supporters,
partenaires, anciens joueurs, elc.
puis du travail de I'agence Coast,
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La « nouvelle identité graphique » du FC Metz. Photo FC METZ

choisi. « On a voulu moderniser
I'image tout en gardant l'identité
forte du club », insiste Bernard
Serin. « Ce visuel et le nouvel
univers de marque accompa-
gnent totalement la modernisa-
tion des infrastructures. »

« Une armure de métal
et de flammes »

« Cette identité s'articule dé-
sormais autour d'une armure de
métal et de flammes, symboli-
sées par l'introduction d'une
couleur orange énergie », expli-
que le club messin. Des éléments
graphiques inspirés du passé si-
dérurgique et houiller de la ré
gion.

« Je I'ai vu sur le maillot (les
supporters, eux, devront patien-
ter jusqu’en juillet), je peux vous
dire que ¢a donne encore un
autre relief », assure, de son cOté,
Pemblématique président d’hon-
neur du FC Metz, Carlo Molina-
ri. « Le symbole est respecté et
donc je trouve que c’est chouet-
te, tris réussi. »

basé a Bruxelles dont I'une des
spécialités est le rebranding. Au-
trement dit, un processus qui
consiste & changer I'image d'une
institution telle que le FC Metz
dans le cadre d'une vaste opéra-
tion marketing.

| Seul club francais autorisé
a utiliser ce symbole

Sa mission ¢tait de « dynami-
ser I'image » du club mosellan,

de « moderniser I'image du
club » sans « oublier le passé¢ » et
« son histoire », selon Frédéric
Vanhorenbeke, le directeur créa-
tif et fondateur de I'agence belge.

Cet embléme de la Croix de
Lorraine est un véritable symbo-
le pour le FC Metz puisqu'il est
le seul club francais autorisé a
utiliser et afficher ce symbole de
la Résistance et de la France li-
bre du Général de Gaulle.

Elle est apparue pour la pre-

mitre fois sur le maillot messin
juste aprés la Seconde Guerre
mondiale. Trés exactement le
19 mars 1945, moins d'un an
apris la libération de la Ville (le
22 novembre 1944), & l'occasion
d'un match organisé au stade
Saint-Symphorien contre une sé-
lection de I'Armée frangaise.
Une rencontre remportée par les
Messins (3-0)

C'est donc un symbole & la fois
régional et de résistance qui a été

Plus que jamais, le FC Metz est
donc le club & la Croix de Lorrai-
ne. « Nous sommes le seul club
sportif & pouvoir l'arborer
conclut le président Serin.
« Mais désormais, ce ne sera
plus la Croix de Lorraine de tout
le monde, ¢'est désormais la nb-
tre. C'est un élément trés trés fort
de notre identité qui va s'asso-
cier & nos couleurs grenats et au
FC Metz... »

Jean-Sébastien GALLOIS

« S’inscrire dans le présent

sans oublier le passé ni insulter 'avenir »

Maitre de conférences en Sciences de 'information et de la communication a I'Univer-
sité de Lorraine, Jean-Frangois Diana décrypte la stratégie de rebranding du FC Metz.

Pourquoi, selon vous, un club comme le FC
Metz a-t-il besoin de faire évoluer ce qu'il
qualifie son « identité graphique » ?

« Cela renvoie, notamment, & une volonté de
donner une valeur ajoutée & quelque chose qui
en a déja. Cela répond & plusieurs objectifs.
D'abord celui de la notoriété. Nous vivons dans
une société de visibilité et le sport, le football en
particulier, en est I'un des plus grands vecteurs.
Mais c'est aussi un moven de fédérer. 1l ne faut
pas perdre de vue qu'un club, c'est une histoire,
une mémoire, un patrimoine, un territoire... Un
logo renvoie & des principes, & des valeurs mora-
lesvoireidéologiques. Il permet, par exemple, de
savoir que tel club est issu du monde ouvrier,
qu'un autre a été construit par la jeunesse dorée
comme ce fut le cas en Angleterre ou, comme &
Sochaux, qu'il est adossé a une entreprise. Ca
raconte une histoire. »

D'oui I'importance de la Croix de Lorraine

dans le cas du FC Metz. ..

« Lorsqu'on change une identité visuelle, le
risque, c'est que le public ne se lapproprie pas,
voire qu'il s'y oppose. Parfois, il existe méme un
risque d'ordre éthique voire idéologique & tra-
vers les symboles mis en évidence. Mais avec la
Croix de Lorraine, ce risque n'existe pas. Au
contraire, c'est consensuel. Clest gagné ! En re-
vanche, s'il n'y avait pas cu la Croix de Lorraine,
je pense qu'on aurait été dans une vraie révolu-
tion!»

Une partie des supporters messins a néan-
moins manifesté sa crainte puis sa réticence
vis-a-vis de cefte refonte...

« Dés qu'il y a du changement qui s"apparente &
un semblant de révolution, il est évident qu'il
faut s'attendre & une levée de boucliers. Clest le
cas & chaque fois... On a déja assisté a des
plantages, dans le foot comme ailleurs. Le ris-
que, mesuré, c'est que les supporters ne s'appro-

prient pas le logo. Mais au final, tout le monde,
méme les plus conservateurs, va s'y faire. Les
gens ne sont pas contents, mais jJamais trés long-
temps. »

Le FC Metz, qui s'est & nouveau installé en
Ligue 1 et s'est doté de nouvelles infrastructu-
res, ne veut-il pas aussi montrer, i travers cette
nouvelle identité visuelle, qu'il se transforme ?

« C'est une sorte d'agencement : tout va ensem-
ble. C'est ce que jappelle le capital de visibilité
Ce changement intervient pour que cette visibili-
té soit encore meilleure. Le logo a un role straté
gique relatif & I'histoire, & la mémoire, aux ex-
ploits, au patrimoine et surtout a la promesse
d'avenir. Autrement dit, l'objectif, c'est de s'ins-
crire dans le présent sans oublier le passé ni
insulter 'avenir. C'est Lampedusa (auteur ita-
lien) qui disait : “il faut que tout change pour que
rien ne change” »
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